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Break pubblicitari

R1 Don Matteo

TG1

C5 10 giorni senza mamma

I soliti Ignoti
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Time spent daily on video content
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PIATTAFORME DI STREAMING

FTA
Free To Air Channels

VOD
Video On Demand

SVOD
Subscription Video On Demand

TV LINEARE

FREE PAY

PIATTAFORME DI STREAMING

SAT TV
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Traditional TV ADV
one-to-many

Advanced TV ADV
one-to-one

Addressable TV ads can be delivered through cable, satellite and Internet Protocol Television (IPTV), OTT as well as set-top boxes (STBs)

Technological and data-driven business solutions which allows to show specific Adv, based on the characteristics of the family unit. 

This term is used to emphasise advanced functionalities linked to granular targeting, interactivity, user tracking and measurement tools/techniques

31
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ADV CONTENT

LINEAR

INBREAK
Display

Banner positioned on the spot
(bound to a tabular flight)

DYNAMIC AD INSERTION
Video

Replace a spot during a linear break

EDITORIAL CONTENT

INSTREAM
Display

Delivery during the editorial content 
(independent from the advertising flight)
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7.57.5mio
Connected TV

4.44.4mio
Connected TV

3.03.0mio
Decoder AdSmart

2.72.7mio
Connected Decoder

7.3mio
Connected TV*

6.8mio
Connected TV

3.03.0mio
Connected TV

Channels/App
/Content

o Socio-demo
o Geo-targeting
o Audience Targeting
o Dati Geo Comportamentali
o Audience Match
o TV Decive Model

o Socio-demo
o Geo-targeting
o Content

o Socio-demo
o Geo-targeting
o Qualitative
o Frequency cap

o Viewing 
behaviour

o Content
o Big data 

audience cluster

o Socio-demo
o Geo-targeting
o Frequency cap
o Time day 

targeting
o TV Device model
o Retargeting

o Geo-targeting
o TV Device model

o Socio-demo
o Geo-targeting
o Content
o Device category
o Site

Nr. Device

Target

!" FREE channels ! App CTV # FREE channels $% PAY channels !$&'On Demand 
Content

( FREE channels " channels FREE ! App CTV

! Display
! Video DAI
! Pre/mid/post roll

! Display ! Video DAI ! Pre/mid/post roll ! Display
! Video DAI

! Display ! Display/Video
! Pre/mid/post rollFormats

Nota: *Unique device che hanno dato il consenso a DiscoverySource: OMG
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Cost: 30! CPM (vs 4! TV) Cost: 40! CPM 
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FREE TO AIR 
CHANNEL

VOD
Video On Demand

PAY TV

SVOD
Subscription Video 

On Demand

VOD

People Audience

Device Audience
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Distribuzione presenze per concessionaria
%share - 2021
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average per year (.000)
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Come si misurano le audience

Stella Romagnoli
Sapienza 2023-24 | Laboratorio di Strategie Pubblicitarie



)!

!+(".)'+60+(3' 1'3.%"6$ 3.'(#',/'+&&' >+6).&'

!"#$$%&'()%*+($,
2*,$(.3*%ABACDAE%F%G*?1'*#1'$1%&$%2#'*#(@$(%H"??)$0$#*'$(



M(=%'1' cb(4'/1(>'3&' "()'0+1#%+ cbca

!"#$$%&'()%*+($,
2*,$(.3*%ABACDAE%F%G*?1'*#1'$1%&$%2#'*#(@$(%H"??)$0$#*'$( )$



64

Come si pianifica e acquista il 
cinema

Stella Romagnoli
Sapienza 2023-24 | Laboratorio di Strategie Pubblicitarie
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Music Streaming Podcast
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Radio FM/DAB* Streaming Web
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On Demand

Web RadioWeb Re-audio 
radio programs

Source: OMG
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Listeners per device
Ascoltatori nel giorno medio (.000) - %var y.o.y.

Autoradio PC/TabletSmart 
Speaker/Assistente 

vocale

Apparecchio
radio

Canale TV della 
radio

Cellulare/Smart
phone

26.434

10.280

4.277 3.738
1.464 1.142 1.003

Var %
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Ascoltatori quarto d’ora medio Ascoltatori giorno medioVar % Var % Ascoltatori 7 giorni Var %

671

650

608

565

456

383

373

242

234

228

220

216

168

141

112

103

87

RADIO DEEJAY

RDS

RADIO 105

RTL 102.5

RADIO ITALIA

VIRGIN RADIO

RADIO KISS KISS

RAI RADIO1

RMC

R101

RADIO 24

RAI RADIO2

M2O

RADIO CAPITAL

RADIOFRECCIA

RAI RADIO3

RADIO ZETA

42%

57%

21%

16%

28%

81%

2%

-12%

73%

75%

12%

-16%

22%

11%

7%

-19%

81%

5.971

5.584

5.448

5.059

4.452

3.441

3.346

3.004

2.601

2.260

2.251

1.912

1.682

1.359

1.303

1.050

954

RTL 102.5

RDS

RADIO DEEJAY

RADIO ITALIA

RADIO 105

RADIO KISS KISS

VIRGIN RADIO

RAI RADIO1

RAI RADIO2

RADIO 24

R101

RMC

M2O

RADIOFRECCIA

RADIO CAPITAL

RAI RADIO3

RADIO ZETA

-1%

15%

14%

12%

3%

-2%

30%

-12%

-5%

-1%

18%

31%

4%

7%

-5%

-17%

31%

-8%

-5%

-2%

-2%

-8%

-8%

-6%

5%

-12%

-2%

-1%

-12%

-8%

-8%

-1%

7%

-18%

16.707

14.714

14.130

13.054

13.052

9.590

9.359

7.901

7.072

6.989

5.889

5.008

4.872

4.292

4.086

3.184

2.885

RTL 102.5

RADIO ITALIA

RDS

RADIO DEEJAY

RADIO 105

R101

RADIO KISS KISS

VIRGIN RADIO

RAI RADIO1

RAI RADIO2

RMC

RADIO CAPITAL

RADIO 24

M2O

RADIOFRECCIA

RADIO ZETA

RAI RADIO3

7.335                      +17,7% 36.605                          +8,8% 44.827                            
+3,9%
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Fonte: Elaborazioni OMG su dati Nielsen 2021 – Adulti 18+ internet users and Spotify “The State of Podcasting” Oct-2021

Ascoltatori di podcast
Milioni  - almeno una volta all’anno

+89%
Ampliamento dell’offerta in 

lingua italiana su Spotify
Tra Set-2020 e Set-2021

+89%
36%
Utilizzano il podcast come uno 
strumento per intrattenere i propri figli
durante il lockdown nel 2021.

47%
Considera il podcast un ottimo
strumento di intrattenimento
mentre si svolgono altre attività.

78%
Ascoltano i podcasts a casa.

0,9

10,3
12,1

13,9 14,5
15,4

2015 2018 2019 2020 2021 2022



*$

D"&<&"&+$&'6&8(%'%-#(%#+%',/%'2*6)#,-E',%'#,)*(-#+*'
2"%+)%2#(5&+-&',/'F2*-%<G.'-"#5%-&',5#"-27*+&'&'+&('
2*5&"%88%*.'(#'6/"#-#'%6&#(&'+*+'6&4&',/2&"#"&'%'HI'5%+/-%J

!"#$$%&'()%*+($,
2*,$(.3*%ABACDAE%F%G*?1'*#1'$1%&$%2#'*#(@$(%H"??)$0$#*'$(

67%

29%

25%

21%

9%

6%

5%

Spotify

Siti degli autori/editori

Apple Music

Audible

Spreaker

Overcast

Stitcher

Piattaforme preferite per ascoltare podcast
%pen – Base: Internet users 18-64

43%

Condiderano 30 
minuti la lunghezza
idelae che dovrebbe

avere un podcast.

67%

Ascoltano i podcasts 
principalmente

tramite smartphone.

47%

Ascoltano i podcasts 
principlamete nel

pomeriggio.
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25%
Percentuale di utenti

internet che hanno uno 
Smart Speaker 

(8% nel 2019)

3 principali attività che si fanno con uno Smart 
Speaker

%pen – Base: possessori di Smart Speaker%pen 

Ascoltare contenuti 
audio

– Base: possessori di Smart Speaker

Funzioni non legate 
all’audio

83% Meteo

78% Timer/allarme

56% Giochi

40% Acquisti

Chiedono informazioni 
riguardo a …

78% news

69% ricette

66% prodotti

85% musica

82% radio

57% podcasts
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Fonte: Elaborazione OMG su dati Audipress 2022/III carta e/o replica per numero lettori e su dati ADS per numero di diffusione
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27.517

26.204

22.548

22.224

17.885

15.789

12.885

12.425

12.130

11.630

8.020

7.671

7.070

6.167

5.712

Source: OMG elaborations on Audiweb data 2021; Target: 18-74, GWI Q3 2021 data – online pop 16-64 and Reuters Institute Digital News Report 2021

Top online news sites
unique users (.000) - monthly

13%
Pay for online news

57%
internet users 16-64

Uses News App

#&



#!

7,'8&)'(.#&()#**',&(0-,*-(9"/('+)&+#

!"#$$%&'()%*+($,
2*,$(.3*%ABACDAE%F%G*?1'*#1'$1%&$%2#'*#(@$(%H"??)$0$#*'$(

!"#$
#%"%$

&'"($
#)"*$

Primary School Secondary School High School Degree

!"#
!"#

$%"

!&'()

%"*

Paper reader Online Reader

$"#

North East

Center

South & Island

North West

%&#
%$#

%"#
%'#

!" !#"
$#"

%$"

Primary School Secondary School High School Degree

!'#

!$
+#$

#)$ #($ #($
+*$

12-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55+

''#

North East

Center

South & Island

North West

("#
)&#

%"#
(%#

!",$
++"#$

+!",$
#+"($ #)"*$ #!")$

14-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55+

#!
Source: OMG elaborations on Audipress data – 2021/III and Audiweb data
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-50%
Lettori di almeno una testata

%var 2011 vs 2021

-55%
Calo lettori 
quotidiani

-56%
Calo lettori 

settimanali

-55%
Calo lettori 
mensili

149 55+

144 CSE sup.

102 RA

108 Sup/laurea

Affinità lettore stampa
IDX vs pop. 

vs 2011
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3.243

1.556

1.458

1.448

842

768

681

627

600

571

Focus

National Geographic Italia

Al Volante

Giallo Zafferano

La Cucina Italiana

Cose di casa

Vogue Italia

Gardenia

Bell'Italia

Auto

Tot. Settimanali

2.584

1.484

1.436

1.356

1.238

954

835

816

718

533

Sorrisi e Canzoni TV

Dipiù

DipiùTV

Chi

Oggi

L'Espresso

Il Venerdì di Repubblica

Famiglia Cristiana

Vanity Fair

Sport Week

Tot. Quotidiani

1.904

1.749

1.488

882

796

715

648

559

524

495

La Gazzetta dello Sport

Corriere della Sera

La Repubblica

La Stampa

Corriere dello Sport -
Stadio

Il Sole 24 ORE

Il Messaggero

Il Resto del Car lino

Tuttosport

Il Fat to Quotidiano

1-(P-22#**-(.#))' F%',*(:(&)(?4'*&.&-+' %&I )#**'Q(F',,&"&
R-+2'+&(S9(&)("#**&$-+-)# #(T'04"(&)($#+"&)#/

Fonte: Elaborazione OMG su dati Audipress 2022/II carta e/o replica - Individui 14+; Var% vs edizione Audipress 2021/II carta e/o replica
Lettori nel giorno medio per quotidiani, negli ultimi 7 giorni per settimanali e negli ultimi 30 giorni per mensili. 

%var y.o.y.

+1,5%10.0 mio
Tot. Mensili%var y.o.y.

9.4 mio -10,6%

Lettori carta e/o replica 
(.000) - Adulti 14+ - %var vs 2021.II
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Fonte: elaborazione OMG su dati Audipress 2023/II carta e/o replica - Individui 14+; Var% vs edizione Audipress 2022/II carta e/o replica
Lettori nel giorno medio per quotidiani, negli ultimi 7 giorni per settimanali e negli ultimi 30 giorni per mensili 



106

Chi vende e come si compra la 
pubblicità sulla stampa

Stella Romagnoli
Sapienza 2023-24 | Laboratorio di Strategie Pubblicitarie
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Come si pianifica la stampa

Stella Romagnoli
Sapienza 2023-24 | Laboratorio di Strategie Pubblicitarie
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TV Billboards Radio Newspaper
/magazine

Internet

Attention to touchpoint
%pen - quite/a lot

27%
Underground

screens

17% 12%
TV/monitor 
on the bus

Screens in 
the airport

of people pay attention to 
touchpoints video while 

being on the move 

51%
People living in cities with more than 
500.000 inhabitants who are on the 

move everyday
29%

24%

16% 16% 15%

43%

Fonte: Elaborazioni OMG su dati TSSP 2023/D (ott 2022 - sett 2023)



Fonte: Elaborazione OMG su dati TSSP  2022/D (Ott 2021-Sett 2022)
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93%
Have a smartphone

IDX vs pop.
108

81%
Surf the internet several 

times everyday
IDX vs pop.

118

25%
In the last 7 days used the 
mobile to read a Qr code

IDX vs pop.
131

24%
Graduated

IDX vs pop.
171

Fonte: Elaborazioni OMG su dati TSSP 2023/D (ott 2022 - sett 2023)



Fonte: Elaborazioni OMG su dati CBS Outdoor - Interactive Europe study data; 1.298 Italians (18-54 years living, working or visiting an urban area at least 3 times a week)
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Attività svolte dopo aver visualizzato un cartellone pubblicitario
%rispondenti
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10%

Cercano maggiori informazioni online Effettuano un acquisto online/offline Ne parlano sui social Scaricano un App
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Fonte: Osservatorio internet media Politecnico di Milano 2022

&!&

X#)(MYMZ(0,#"0#(&+($'.'("&3+&8&0-*&@'()V&+@#+*',[ .#))-(
E&3&*-)(OOW

!"#$$%&'()%*+($,
2*,$(.3*%ABACDAE%F%G*?1'*#1'$1%&$%2#'*#(@$(%H"??)$0$#*'$(

29%
Digital OOH share 

on tot. OOH market in 2023

Qr codeCountdown Touch screens

Creative change with trigger Live events

DOOH solutions
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http://www.audioutdoor.it/
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Italy

Source: OMG elaboration
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